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El reto de 1la consollda01on

Las empresas de nueva creacidn, que introducen un nue-
vo producto del que carece el mercado, luchan por lograr
una posicion firme en su sector. En una palabra: por conso-
lidarse. Necesitan primero darse a conocer mediante el con-
tacto con los medios de comunicacién para desarrollar un
plan efectivo para estabilizar el negocio. Carlos Alba, Direc-
tor Comercial y de Marketing de A Todas Horas, pone el
acento en la necesidad de “elaborar un plan estratégico de
ventas y marketing para de este modo consolidar y expandir
la marca que se desee en todo el territorio espanol. Para lle-
var a cabo el plan, conviene contratar a una empresa de
comunicacién y marketing para elaborar un dossier de pren-
sa y una campana de marketing directo. En nuestro caso,
enviamos el dossier a medios de comunicacion a nivel
nacional dada la innovacién del contenido y del negocio”.
Existe también una labor de prevision del gasto en publici-
dad y en marketing que debera tener en cuenta las diferen-
tes publicaciones en las que tiene previsto aparecer la franquicia y la inversion para tener presencia en algunas de las ferias de
franquicias del pais.
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